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Lietuvisko verslo istorija neilga. Soviety Sajungoje bet kokia verslo veikla buvo draudziama, o visa ekonomika valdoma per centriniu
planavimu uzsiimancias institucijas. Bendradarbiavimu ir abipuse nauda pagrjsta veikla ilga laikg buvo slopinama, ja uzsiimantys asmenys
buvo vadinami spekuliantais, kapitalistais ir smerkiami. Mintis, kad verslininkai yra iSnaudotojai ir dirbanciyjy priesai, buvo oficiali
valstybés doktrina, kartojama mokykloje ir pasirodanti valstybinéje Ziniasklaidoje. Zlugus Soviety Sajungai, Lietuva atgavo laisve ne tik
rinkti savo valdzig ir kurti jstatymus, bet ir laisve uzsiimti ekonomine veikla ir verslu.

Siekiant suvokti koks verslininko jvaizdis yra susiformaves musy visuomenéje Visuomenés nuomonés ir rinkos tyrimy bendrové ,,Spinter
tyrimai“ Lietuvos laisvos rinkos instituto uzsakymu 2017 mety vasario 17-24 dienomis atlikto reprezentatyvig Lietuvos gyventojy apklausa.
Pirma karta tyrimas vykdytas dar 2012 m. Apklausomis buvo aiSkinamasi, koks yra Salies gyventojy poziuris j verslininkus. Taip pat noréta
nustatyti pokycius.

2017 m. apklausta 1011 Lietuvos gyventojy nuo 18 iki 75 mety amziaus.

Tyrimy rezultatai reprezentuoja visos Salies gyventojy nuomones ir vertinimus.



PAGRINDINES VERSLININKO FUNKCIJOS VISUOMENEJE

Didzioji dalis (55 proc.) tyrimo dalyviy mano, jog viena pagrindiniy verslininko
funkcijy visuomenéje yra kurti darbo vietas. Padaugéjo mananciy, kad verslininko
funkcijos yra gaminti prekes ir teikti paslaugas (pakilo nuo 41 proc. iki 48 proc.) bei
uzdirbti pelna (pakilo nuo 34 proc. iki 42 proc.). Trecdalis (32 proc.) respondenty
jvardijo mokesciy mokéjima. 22 proc. - naujy produkty ir paslaugy karima.

Kaip Jiis manote, kokios yra dvi pagrindinés verslininko funkcijos visuomenéje?
(%) 2017 m. 2012 m.

Kurtidarbo vietas

Gaminti prekes ir teikti paslaugas

UZdirbti pelna

Mokéti mokescius

Kurti naujus produk tus ir paslaugas

Paskirstytiribotus i¥teklius
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N/N 0,3

i

N=1011 N=1007

Nuomonei, kad pagrindiné verslininko funkcija yra kurti darbo vietas, daZniau
pritaria didmiesciy ir mazesniy miesty / rajony centry gyventojai. UZdirbti pelng - 36-
45 m. respondentai. Mokéti mokescius - 26-55 m. apklaustieji, maZesniy miesty /
rajony centry gyventojai.

LLRI KOMENTARAS:

Pagrindiné funkcija, gyventojy nuomone, priskiriama verslininkams, parodo, kad
visuomené vis dar nepakankamai supranta, koks yra svarbiausias verslo tikslas. Tai
-ne darbo viety kirimas. Siekdami pelno verslininkai kuria prekes ir teikia
paslaugas, tai yra svarbiausia funkcija. Tam jis samdo Zzmonés ir taip sukuria darbo
vietas.

SU VERSLININKAIS SIEJAMI APIBUDINIMAI

Dazniausiai verslininkas siejamas su rizika (pakilo nuo 31 proc. iki 53 proc.). 51
proc. respondenty verslininkas asocijuojasi su iSradingumu, inovacijomis (pakilo
nuo 21 proc. iki 51 proc.). 48 proc. (padidéjo nuo 39 proc.) - sunkiu darbu. 42 proc.
{pakilo nuo 23 proc.) - kiirybingumu. 39 proc. - visuomenine padétimi.

Su kuriais is Zemiau pateikty apibiidinimy Jums asocijuojasi verslininkas? (%)
2017 m. 2012 m.

Rizika
Bradingumas, inovacijos
Sunkus darbas
Kidrybingumas
Visuomeniné padétis
Prabanga
Korupcija
Barnk rotas
Labdara
Nusikaltimai

N/N |7
N=1011 N=1007

Su rizika verslininkus daZniau sieja 26-55 m. respondentai, didesniy pajamy grupés
atstovai. Su sunkiu darbu - 46-55 m. apklaustieji, didesnes pajamas turintys tyrimo
dalyviai. Su kirybingumu - didesniy pajamy grupés atstovai ir didmiesciy gyventojai.
Su prabanga - maZesniy miesty / rajony centry ir kaimo vietoviy gyventojai.

LLRI KOMENTARAS:

Rezultatai parodo, kad dauguma Zmoniy verslininkams priskiria bltent tuos
apibidinimus, kokiy bruozy ir reikia, kad verslininkai galéty atlikti savo funkcijas
visuomenéje. Kitos asociacijos, taip pat ir neigiamos, yra antraeilés. Pastebima,
kad kinta gyventojy pozilris j verslininkus. 2012 m. verslininkus siejo su
visuomenine padétimi ir sunkiu darbu, dabar - su rizika ir inovacijomis bei
iSradingumu. Inovatyvias idéjas kurianciy verslininky, jy sukurty ir iStobulinty
produkty déka, Siy laiky Zmogus gyvena geresnj ir patogesnj gyvenima. Rizikos yra



kiekvieno misy sprendimuose, bet ,verslis Zzmonés turi didesne spéjimo galig ir jie
ryztasi atlikti tikéjimo Suolj, kad patikrinty savo spéjimus, kad palyginty juos su
neuztikrintos ateities faktais“ (Rockwell, Llewellyn H. Jr., The Faith of
Entrepreneurs). Versle néra nieko uztikrinto. Verslo kaip veiklos samprata yra
neatsiejamai susijusi su nuolatiniu siekiu ieSkoti, atrasti ar sukurti. Tik nereikia
trukdyti veikti.

PAGARBOS VERTI VERSLININKAI

43 proc. respondenty nurodé, kad Lietuvoje yra tokiy verslininky, kuriuos jie
gerbia. IS jy 22 proc. apklaustyjy gerbia verslininkus uz darbo viety sukurima. 20
proc. - uz darba, darbStuma. 18 proc. - uz sazininguma.

Ar Lietuvoje yra verslininky,
kuriuos Jiis gerbiate? (%, N=1011)

Prasome pasakyti, uz kg juos gerbiate? (%, N=487)

N/N
zg% Darbo viety sukirimg
Darbg, darbStuma
. Uz sgZininguma
Taip
43% Uz labdara
Verslo idéjas

Sodalineveiklg, dalyvavimgvisuomeninéje
veikloje

Atsiskaito uz darbg, laiku mok a atlyginimg
35%

Uz drasg

Padeda bédoje

Prisidedaprie Bilies ekonomikos

Protingi

Elgiasi Zzmogikai

Nu o&ir dumag

Vyrai, auksciausio iSsimokslinimo atstovai ir didesnes pajamas turintys respondentai
dazniau teigé Zinantys verslininky, kuriuos gerbia.

VERSLININKO BRUOZAI

Gyventojy nuomone apie verslininkus atspindi ir tai, kokias savybes jie labiausiai
linke priskirti verslininkams. 80 proc. apklaustujy verslininkui priskiria teigiamus
bruozus. Penktadalis (21 proc.} respondenty priskiria neigiamus bruoZus. 22 proc.
jvardijo neutralius bruozus.

Kokius bruoZus priskirtuméte verslininkui? (Spontaniniai atsakymai, %, N=1011)

Protingas, sumanus, gudrus 11% Rizikuojantis, nebijantis rizikuoti 6%  Godus, gobsus
Sadiningas 8% Siekiantis pelno 6%  Savanaudis
Idéjininkas, kirybingas, ifradingas % T 4% Melagis, suktas
Darbitus 3% IEnaudojanti

Turtingas 54  |Snaudojantis
Verslus 4% Korumpuotas
Ir kt.

5%
3%
3%
2%
1%



EKONOMIKOS AUGIMA VISUOMENEJE KURIANCIOS SALYS

Dauguma (74 proc.) respondenty mano, kad ekonomikos augima visuomenéje
kuria verslininkai ir jmonés. Ketvirtadalio (24 proc.) apklaustyjy nuomone, prie
ekonomikos augimo prisideda valdzia ir jos institucijos.

Kaip Jis manote, kas kuria ekonomikos augimg visuomenéje? (%; N=1011)

Kita N/N
1% 1%

Valdziair jos
ins titucijos
24%

Verslininkaiir
jmoneés
74%

Nuomonés, kad verslininkai ir jmonés kuria ekonomikos augimg visuomenéje,
dazniau laikosi auksciausio iSsimokslinimo atstovai, vidutines ir didesnes pajamas
turintys respondentai. Kad tai atlieka valdZia ir jos institucijos, daZniau paminéjo 56
m. ir vyresni apklaustieji.

LLRI KOMENTARAS:

Zmonés supranta, kad ekonominj augima kuria verslininkai ir jmonés, o ne valdZia
ir jos institucijos. Visa materialiné gerové prasideda nuo ekonominés veiklos. Tai
parodo, kad dauguma Zmoniy supranta, kad asmeniné gerové ir geras gyvenimas
ateina ne i$ perskirstymo, valdZios dosnumo, pasalpy ir iSmoky, o i§ asmeninés
iniciatyvos, kiirybos ir ekonominés veiklos. Valdzia turéty uztikrinti palankias
salygas (nuosavybeés teisiy apsauga, mazinti mokescius bei administracine nasta,
uztikrinti kuo lankstesnj darbo santykiy reguliavima ir t.t.), kad verslas galéty
veikti.

NUOMONE APIE VERSLININKUS LEMIANTI ASMENINE PATIRTIS

Dazniausiai respondenty nuomonei apie verslininkus jtaka daré asmeniné
vartotojiska, kliento patirtis (40 proc.). 29 proc. (padidéjo nuo 25 proc.) teigé
nuomone apie verslininkus susidare remdamiesi savo, kaip darbuotojo, patirtimi.
14 proc. apklaustyjy nuomonei jtaka daré turéta patirtis su giminaiciais ir draugais,
kurie yra verslininkai.

Kokia Jisy asmeniné patirtis labiausiai jtakojo Jiisy nuomone apie verslininkus?

(%)
2017 m. 2012 m.
N=1011
Mano kaip vartotojo, kliento patirtis
Mano kaip darbuotojo patirtis
Mano patirtissu giminaidiais ir draugais, kurie
yra verslininkai
Mano kaip verslininko patirtis I
Mano patirtis su verslo par tneriais I
N/N |12 10
N=1011 ! N=1007

Vartotojo, kliento patirtis dazniau jtakg nuomonei apie verslininkus daré moterims.
Darbuotojo patirtis - vyrams, 26 m. ir vyresniems respondentams, vidutiniy ir
didesniy pajamy grupiy atstovams, maZesniy miesty / rajony centry gyventojams.



NUOMONE APIE VERSLININKUS LEMIANTYS ISORINIAI VEIKSNIAI]

Dazniausiai nuomone apie verslininkus formuojantis iSorinis veiksnys -
Ziniasklaida (pakilo nuo 61 proc. iki 66 proc.). Antroje vietoje - Seima (pakilo nuo 27
proc. iki 38 proc.). Trecioje vietoje - draugai (sumazéjo nuo 36 proc. iki 33 proc.). 13
proc. (sumazéjo nuo 24 proc.) respondenty nurodé valstybés tarnautojus.

Kokie isoriniai veiksniai turéjo jtakos Jiisy nuomonei apie verslininkus? (%)

2017 m. 2012 m.
Ziniasklaida
Seima
Draugai
Valstybés tarnautgjai
Svietimo institucijos ]
Religinés institucijos 04
Kita 04
N/N |8 7

N=1011 N=1007

Ziniasklaida nuomonei apie verslininkus dazniau jtakos turéjo maZesniy miesty /
rajony centry bei kaimo vietoviy gyventojams. Seima - vidutiniy ir didesniy pajamy
grupiy atstovams bei kaimo vietoviy gyventojams. Draugai - 26-45 m. amzZiaus
respondentams, vidutines ir didesnes pajamas turintiems apklaustiesiems, mazZesniy
miesty / rajony centry ir kaimo vietoviy gyventojams.

LLRI KOMENTARAS:

Kaip dar 2012 m. teigé I. Zokas, ,Spinter tyrimy“ vadovas zZiniasklaidoje
pasirodancios naujienos daznai neatspindi gyventojy nuomonés apie verslininkus
ir formuoja blogesnj jvaizdj nei yra. Naujienos labai daznai biina tendencingos ir
negatyvios. Vertinant reprezentatyvig nuomone, tiek 2012 m., tiek ir 2017 m.
apklausy rezultatai parodé, jog Salies gyventojy pozidris j verslininkus yra gana
pozityvus.

NORAS TAPTI VERSLININKU
Daugiau nei trecdalis (36 proc.) apklaustujy noréty patys tapti verslininkais.

Ar Jus pats (-i) norétuméte tapti verslininku(-e)? (%)

W Taip u Ne N/N

2017 m. 10
N=1011

2012 m. 12
N=1007

Norg tapti verslininku daZniau iSreiské vyrai, jauniausi (18-25 m.) respondentai,
auksciausio issimokslinimo atstovai, didesnes pajamas turintys apklaustieji.



NORAS TURETI VAIKA - VERSLININKA

Beveik pusé (48 proc.) respondenty noréty, kad jy vaikas (-ai) tapty verslininku: 24
proc. apklaustyjy iSreiské tvirta nora, kiti 24 proc. grei¢iau noréty.

Ar Jiis norétuméte, kad Jiisy vaikas (-ai) tapty verslininku? (%)

u Taip M Greiiau taip B Greifiau ne Ne N/N
IS viso 19 16

N=1011

Norintys tapti 36 . 12 10

verslininkais
N=365
Nenorintys tapti

verslininkais 27 16

N=548

Visiskg pritarimg dazZniau isreiské vyrai, auksciausio issimokslinimo atstovai,
didesnes pajamas turintys apklaustieji.

LLRI KOMENTARAS:

Kas antras Lietuvos gyventojas noréty, kad jy vaikas (-ai) tapty verslininkais. Toks
palankus verslo kaip socialinio instituto vertinimas tik parodo, jog verslininko
jvaizdis Lietuvos visuomenéje evoliucionuoja, nyksta sovietiniam mentalitetui
budingas negatyvumas verslininky atzvilgiu. Tai gali bati impulsas Lietuvos
ateiciai, leidzia tikétis, kad ateityje kurianciy, besiimanciy iniciatyvos ir nebijanciy
atsakomybés pilieciy daugés. Klausimas, ar valstybé §j potenciala sugebés
iSnaudoti.



